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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

3 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.1)

1. Перечислите предпосылки возникновения медиапланирования.
2. Дайте определение понятия «диверсификация».
3. В чем специфика медиаисследований в интернете?

4. Определите влияние процессов коммуникации на массовые коммуникации.

5. Объясните интерес современного бизнеса к медиаисследованиям.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.1)
1. Перечислите виды работ, реализуемых при медиапланировании.
2. Определите перечень компетенций, которыми должны обладать специалисты, осуществляющие медиапланирование.
3. Каких специалистов должна включать команда, реализующая медиаисследования? Аргументируйте ответ.

4. Каким образом  осуществляется постановка задачи в медиапланировании?

5. Укажите пути оптимизации работ по исполнению медиаплана.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-1.1)
1. Как проводится тестирование рекламы? По каким показателям? 

2. В каких случаях целесообразно использовать наружный канал распространения рекламы, и какие средства он применяет?
3. Укажите принципы выбора печатного издания для размещения рекламы.

4. Выделите факторы, влияющие на изменения графика размещения рекламы.
5. Выделите характеристики СМИ как рекламоносителей и их соответствие объектам рекламы.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.1)
1. Что такое репрезентативность и ее основные условия?
2. Тактическое планирование включает: А) календарное и медиа-планирование; Б) календарное, бюджетное, медиа-планирование и планирование работы с группами общественности; В) планирование тактического подхода к мероприятиям; Г) разработку тактических планов работы со СМИ.
3. Укажите факторы, определяющие состав и границы аудитории.

4. Проанализируйте соотношение понятий потенциальной и реальной аудитории.

5. Выделите методы изучения аудитории.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.1)
1. Какие основные факторы влияют на выбор медиасредств?
2. Каковы тенденции развития российского рынка в наружной рекламе?
3. Проследите зависимость реальных функций СМК от исторической очередности возникновения различных СМК.

4. Выделите способы вторжения рекламодателей в информационную политику современных средств массовой коммуникации.

5. Как внешняя среда влияет на медиапланирование?
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-6.1)
1. Чем объясняются стремительные темпы развития Интернет-рекламы?

2. Сформулируйте свою точку зрения о «моральном устаревании» классических моделей эффективной частоты и сложностях их применения для современных медиамиксов с большой долей digital.

3. Рассмотрите общемировые характеристики пользователей Интернета.
4. Выделите социальную составляющую Интернет-коммуникаций.

5. Охарактеризуйте количественные показатели использования инструментов Интернет-коммуникаций
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.1)
1. Определите следующие виды рекламы: коммерческая, социальная, политическая.
2. Социально-психологическая эффективность рекламы – это: А) снижение недоверия к рекламе как коммуникации производителя/продавца с потребителем; Б) повышение узнаваемости бренда, формирование лояльного отношения потребителей к товару/бренду; В) увеличение продаж конкретного товара; Г) реализация целей и задач рекламной кампании.

3. Покажите влияние коммуникативных целей на использование того или иного вида рекламы и выделяемый бюджет для работы со СМИ.

4. Назовите этапы проверки в случае неэффективности рекламы.
5. Рассмотрите процесс оценки эффективности распределения рекламного бюджета.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.2)

1. В каких случаях применимы те или иные методы планирования рекламных затрат?
2. Крупная национальная торговая сеть «Пятый элемент» после успешного освоения московского рынка планирует открыть в ближайшее время несколько новых магазинов (3) в Курске, Рязани и Калуге. На всю рекламную кампанию в течение года предполагается истратить 5 млн долларов. Во всех этих городах уже в течение двух лет работают магазины другой национальной сети «Рамсток» и собственные торговые сети для потребителей со средним и ниже среднего достатком: «Продуктовый мир» (в Курске), «Медный грош» (в Рязани) и «Десяточка» (в Калуге). Основываясь на каких факторах, вы будете строить рекламную стратегию? 
3. В чем отличие планирования работы со СМИ в государственных и коммерческих структурах?
4. В чем суть исследовательского подхода к процессу медиапланирования?

5. Одним из основополагающих понятий в медиапланировании является понятие "мишени", или "целевой аудитории. Эту общность не всегда легко определить, особенно когда идет речь о некотором новом продукте. Что может помочь в определении?

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.2)

1. Влияют ли на уровень запоминаемости технология верстки и место рекламного материала в издании? Докажите это на своих примерах.
2. Какими критериями оптимизации медиаплана пользуются при его составлении?
3. Продумайте основные действия, необходимые для принятия решений по работе со средствами массовой информации.

4. Каким образом осуществляется согласование основных параметров медиаплана?

5. Охарактеризуйте процесс взаимодействия с медиаселлерами.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-1.2)
1. Почему радио является одним из наиболее эффективных каналов коммуникации на местную аудиторию?  

2. Чем контекстная реклама отличается от других видов рекламы?
3. Выделите особенности медиапланирования политической рекламы. 

4. Соотнесите разветвленность информационной сети в современном обществе и специфику стратегии коммуникатора в этих условиях размещения в них рекламы товара «X».

5. Определите оптимальный рекламоноситель для универсального товара.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.2)

1. Доля аудитории передачи телеканала «А» в пятницу в 20.00 составляет 30 %. Аудитория телезрителей в этот момент составляет 70 %. Каков рейтинг программы?
2. Аудитория телезрителей в пятницу в 22.00 составляет 70 %. Рейтинг телеканала в это время 15 %. Какова доля телеканала?
3. Проследите взаимосвязь процессов потребления рекламы индивидом и размещения рекламы во времени.

4. Проследите взаимосвязь процесса принятия решения индивидом при покупке товара и временных границ рекламной кампании.
5. Определите наилучшие средства рекламы, доступные в Туле, для охвата молодежной аудитории. Выделите критерии оценки и расположите эти средства рекламы по порядку в соответствии с вашей оценкой. Необходимо учитывать такие конкретные вещи, как, например, названия газет, радио, телеканалов, клубов и т.д.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.2)
1. Назовите основные факторы, определяющие специфику целевой аудитории.
2. Какую из существующих схем охвата целевой аудитории вы примените для рекламы новых пищевых добавок (ПД), которые стали распространяться на российском рынке? Пищевые добавки не являются лекарственными средствами, но они могут оказать определенную поддержку организму человека. Стоимость ПД колеблется от 150 до 400 рублей (одна упаковка). Аргументируйте свой ответ.
3. Дайте характеристику регионального медиарынка (на примере Тульской области).
4. Выделите  региональные особенности конкурентной среды.

5. Выделите факторы, влияющие на формирование конкурентной среды и доли рынка конкретного предприятия.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-6.2)
1. Проведите сравнительный анализ инструментов Интернет-коммуникации.
2. Выделите достоинства и недостатки различных сервисов для создания инструментов коммуникаций в сети Интернет.

3. Продемонстрируйте возможности веб-форума как способа публичной полилоговой тематически ориентированной интернет-коммуникации.
4. На основе анализа конкретных примеров выделите особенности самопрезентации участников интернет-коммуникации.

5. Определите механизмы адресации на  интернет-ресурсы.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.2)
1. Опровержение по ненадлежащей рекламе называется: А) ложная реклама; Б) корректная реклама; В) контрреклама; Г) щадящая реклама.
2. Раскройте профессиональные требования к специалисту по медиапланированию.
3. Определите роль тестирования в оценке эффективности рекламной кампании.

4. Охарактеризуйте влияние ценовой стратегии и характеристик продукта на конечный вариант медиаплана.

5. Проведите сравнительный анализ эффективности методов исследований запоминаемости рекламы в различных СМИ.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.3)

1. За рекламную кампанию достигнут охват аудитории 50 % (Reach(1+) = 50 %). Средняя частота составила 4 (Frequency = 4). Каково значение GRP? 

2. За рекламную кампанию набрано 420 GRP. Охват составляет 80 % (Reach(1+) = 80 %). Каково значение средней частоты?
3. Определите механизм  выбора конкретных средств рекламы с использованием параметров медиапланирования.
4. Продемонстрируйте динамику стоимости рекламы в зависимости от статуса печатных СМИ и географии их распространения.

5. Приведите примеры различных вариантов скидок и надбавок при продаже рекламного пакета.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.3)

1. Тульская фабрика кондитерских изделий «Лакомка» готовит презентацию весеннюю новинку торт «Дениш». Новое кондитерское изделие помимо оригинального названия, вкуса и оформления, обладает уникальной рецептурой. В состав торта входит миндаль, взбитые сливки, желе и фрукты.


Новый бренд сориентирован на женскую аудиторию, с высоким уровнем дохода.


Кондитерская фабрика «Лакомка» планирует провести рекламную кампанию на территории г.Тула и готова инвестировать в рекламу 50 тыс. долл. Составьте медиа-бриф.
2. Определите зоны ответственности между членами команды при реализации рекламной кампании. 
3. На основе анализа кейсов составьте алгоритм управления процессом распространения рекламы. Выявите возможности и ограничения управленческой деятельности.

4. Предложите механизм мониторинга реализации рекламной кампании.

5.  Определите роль командной работы в формировании стратегии медиапланирования.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-1.3)
1. Вы являетесь баером, закупающим позиции по этому медиа-плану. Некий сайт дает вам условия по скидке, которые не устраивают клиента (скидка слишком мала).Ваша задача как баера - путем переговоров увеличить эту скидку. Пожалуйста, напишите письмо-ответ сайту, которое бы поспособствовало увеличению скидки. 

2. Известный европейский медиа-консорциум вывел на российский рынок СМИ новое международное издание. Это – цветной иллюстрированный глянцевый журнал «Zala», предназначенный женской аудитории. Однако в условиях высокой концентрации подобных женских изданий уровень известности и уровень продаж журнала остаются невысокими. Необходимо средствами рекламы повысить уровень известности журнала.
3. Рассчитайте, необходимый бюджет размещения рекламы на телевидении, учитывая реальные расценки размещения рекламы на телеканалах г. Тулы (по выбору). Дополнительная информация: разместить необходимо рекламный ролик (длится 45 сек.), рекламу спонсора, бегущую строку (15 слов).
4. Рассмотрите характеристики сознания аудитории как фильтры восприятия содержания массмедиа.

5. Проследите зависимость эффективности  медиатекста от стадии воздействия информационного сообщения на индивида.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.3)

1. В городе N проживает 15 % населения региона, в городе M — 24 %. На город N приходится 18 % продаж компании Х, а на город M — 27. Каков будет показатель индекса бренда (ВDI) для компании Х в городах N и M?
2. «Канал 1» охватывает 22 % целевой аудитории, «Канал 2» — 17 %. Пересечение аудитории у этих двух каналов составляет 8 %. Каков охват целевой аудитории данными двумя каналами?
3. Проанализируйте модель последовательного целевого поведения и охарактеризуйте механизм ее использования в разработке рекламной кампании.
4. На основе конкретных примеров продемонстрируйте особенности  оценки эффективности средств массовых коммуникаций для различных типов аудитории.
5. Определите роль стереотипа, установки, влияния окружения, прошлого коммуникативного опыта в механизме осуществления функций массовых коммуникаций.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.3)
1. Крупная национальная торговая сеть «Пятый элемент» после успешного освоения московского рынка планирует открыть в ближайшее время несколько новых магазинов (3) в Курске, Рязани и Калуге. На всю рекламную кампанию в течение года предполагается истратить 5 млн долларов. Во всех этих городах уже в течение двух лет работают магазины другой национальной сети «Рамсток» и собственные торговые сети для потребителей со средним и ниже среднего достатком: «Продуктовый мир» (в Курске), «Медный грош» (в Рязани) и «Десяточка» (в Калуге). Какую медиа-стратегию вы изберете и почему?
2. К 8 марта фирма, торгующая цветами, заказала в Голландии большую партию тюльпанов (1 млн. штук, в пять раз больше, чем обычно), планируя быстро их продать в праздничные дни и получить высокую прибыль. При этом была совершена 100% предоплата. Однако товар опоздал в Москву и прибыл на неделю позже, чем планировалось. Праздники прошли. Оттепель сменилась морозами. Прошло весеннее настроение покупателей. Цветы покупали плохо. Товар портился. Фирма столкнулась с угрозой потери своего капитала. Нужно было принимать срочные меры по реализации цветов в течение месяца. Как и кому с помощью рекламного предложения продать товар с наименьшими убытками?
3. Ситуация: руководство рекламного отдела новой радиостанции не знает, как позиционировать станцию на рынке. Не расписывая подробно, ответьте на следующие вопросы: 1) Какие ключевые блоки должны быть освещены в исследовании? 2) Наметьте в общих чертах: - возможную (-ые) исследовательскую (-ие) программу (-ы); - (методы исследования; - источники информации и т.п.).

4. Составить анализ конкурентного окружения на ТВ / Радио на основании предложенных медиаданных. Указать на необходимые рекомендации для игроков в категории.

5. Определите оптимальные каналы коммуникации для решения конкретных задач в рекламной деятельности предприятия.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-6.3)
1. Разработайте продукт, используя выбранный сервис для создания инструментов коммуникаций в сети Интернет.
2. Предложите способы «раскрутки» сайта конкретного базисного субъекта.

3. Определите роль маркетинговых стратегий в планировании рекламной кампании в Интернете.
4. Рассмотрите возможности применения технологий мультимедиапланирования при продвижении товаров в рамках разработанного Вами кейса.

5. Разработайте сообщения под разные форматы интернет-рекламы.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.3)
1. В рекламном ролике стирального порошка Ariel демонстрируется решение проблемы и категорически утверждается: "...сейчас после стирки у меня все фартучки белоснежные, поэтому у меня больше посетителей, чем у других ...". К каким видам можно отнести данную рекламу?
2. По решению ФАС компания ООО "ПИТ Интернейшенл" понесла административную ответственность за размещенную рекламу. В рекламе утверждалось, что напиток "ПИТ" благодаря своей упаковке, обладает рядом преимуществ, которыми не обладает напитки в других пластиковых упаковках, в частности, он защищен от воздействия ультрафиолетовых лучей. Как показали результаты независимого исследования, данная упаковка пропускает ультрафиолетовые лучи. К каким видам можно отнести данную рекламу?
3. Составьте план окупаемости медиарасходов.

4. Составьте план интегрированных маркетинговых коммуникаций для продвижения товара/услуги.

5. Проведите оптимизацию медиаплана по заданным параметрам.
3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

3 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.1)

1. Дайте определение понятий «мультимедийный подход» и «синергетический эффект».  

2. Охарактеризуйте схему создания эффективной рекламы в системе ИМК.
3. Укажите источники информации для медиапланирования.

4. Проанализируйте принципы выбора рекламоносителя.

5. Охарактеризуйте процесс принятия решения индивидом при покупке товара.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.1)

1. Определите медиазадачи рекламной кампании. Продемонстрируйте их взаимосвязь с требованиями к специалисту в области рекламы и связей с общественностью.
2. Каким образом происходит размещение рекламы на телевидении? Какие навыки специалиста в области рекламы и связей с общественностью востребованы в данном процессе?
3. Выделите базовые принципы распределения функций между членами команды в процессе медиапланирования.

4. Каким образом следует организовать  процесс контроля за выполнением работ при медиапланировании?

5. Какова роль планирования рекламной кампании?
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-1.1)
1. Назовите структурные элементы комплекса продвижения.
2. Перечислите характеристики потребительского поведения.
3. Укажите принципы выбора телевизионного канала для размещения рекламы.

4. Охарактеризуйте специфику функций массовой коммуникации как выражение выразительных средств прессы (печати и электронной прессы).

5. Укажите исходные данные, которые должны быть представленны в брифе.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.1)

1. Как провести сегментацию целевой аудитории рекламной кампании? 

2. Назовите известные показатели, которые характеризуют медианоситель, аудиторию, воздействие носителя на аудиторию. 

3. Продемонстрируйте соотношение массовых опросов и «малых» качественных методов.

4. Охарактеризуйте технология получения социологической информации об аудитории.

5. Опишите лабораторные исследования аудитории с применением технических средств.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.1)
1. Объясните понятие «индекс соответствия». Что он показывает?
2. Согласны ли вы с тем, что с достижениями определенного количества контактов эффективность воздействия подает?
3. Каковы факторы влияния на ценообразование в российской экономике?

4. Покажите, как количество дилеров, задействованных в цепочке по продвижению товара и процессе составления медиаплана, влияет на цену товара.
5. Выделите особенности рекламы на интерактивном телевидении.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-6.1)
1. Какие программные продукты используются  для медиапланирования?
2. Охарактеризуйте директ-мейл как канал распространения рекламы.
3. Выделите достоинства и недостатки рекламы в Интернете.

4. Наиболее эффективным средством распространения рекламы в Интернете являются: а) поисковые системы; б) технологические сайты; в) развлекательные сайты.
5. Назовите основные компьютерные модели для медиапланирования.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.1)
1. Информационное издание – это: А) СМИ, в котором размещаются редакционные и журналистские материалы, а рекламе отводится менее 40 % площади; Б) издание, существующее исключительно за счет продажи рекламных площадей; В) местные СМИ, размещающие новостные материалы регионального значения; Г) СМИ с наибольшими показателями охвата целевой аудитории.
2. Что такое СМИ сильной вовлеченности?
3. Выделите политические, экономические, социокультурные эффекты рекламы.
4. Дайте определение понятия «износ рекламы» и укажите меры борьбы с ним.

5. Как осуществляется контроль выполнения медиаплана?
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.2)

1. Отметьте рекламу, которую целесообразно использовать на стадии внедрения: А) формирующая; Б) Напоминающая; В) поддерживающая; Г) стимулирующая; Д) информирующая; Е) имиджевая. Аргументируйте ответ.
2. Проведите сравнительный анализ возможных инструментов, используемых в комплексе продвижения.
3. В чем заключается влияние характеристик продукта, каналов его распространения и ценовой политики на построение работы со СМИ?

4. Покажите, как медиапланирование связано с той или иной фазой жизненного цикла товара.

5. Покажите взаимосвязь характеристик товаров широкого потребления и стратегического и тактического планов работы со СМИ.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.2)

1. На основе анализа линейных, экспоненциальных и S-образных стратегий определите взаимосвязь силы коммуникационного воздействия и достижения поставленных целей.
2. Пропишите критерии и методы оценки эффективности разработанной Вашей командой рекламной кампании в зависимости от поставленной цели (примеры целей: повышение уровня лояльности клиентов; формирование имиджа компании; повышение уровня информированности; повышение уровня продаж; продвижение товара/услуги на рынке и т.д.). Требования: все критерии должны быть четко сформулированы по количественным и качественным показателям. Методы оценки должны подтверждать возможность оценки.  Необходимо представить расчеты и возможность использования предложенных методов оценки эффективности.
3. Покажите роль каналов распространения товаров и услуг в принятии маркетинговых решений.
4. Проанализируйте соотношение долгосрочного и краткосрочного планирования в рекламной кампании.

5. Охарактеризуйте механизм  выбора командой специалистов основных параметров медиаплана.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-1.2)
1. Проведите анализ рекламы конкурентов. Сделайте выводы и рекомендации по выбору СМИ для размещения рекламы. 
2. Компания «Decor+», специализирующаяся на изготовлении авторских подарков и украшений, в рамках сезонной рекламной  кампании (май – июль) планирует разместить 15-ти и 20-ти секундные споты:  об открытии нового магазина в крупном торгово-развлекательном( центре "SSS" города;  об открытии Интернет-магазина;(  о предстоящих акциях в летний период (планируется( беспроигрышная лотерея). 

Требования рекламодателя: 1. Вид СМИ: радио. 2. Регион: город Тула и Тульская область.3. Позиционирование: прогноз погоды, спонсорство передач, ориентированных на женщин и молодежь, возможно рассмотреть др. варианты размещения 

Составьте примерные рекламные тексты (на 15 и 20 секунд).
3. Выделите особенности медиапланирования коммерческой рекламы.
4. Продемонстрируйте взаимосвязь рейтингов радио- и телепередач и рекламной политики СМК.

5. Приведите примеры применения исследовательского подхода в медиапланировании.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.2)

1. В аудитории газеты «А» 17 % любителей лимонада, в аудитории газеты «Б» — 14, в аудитории газеты «В» — 28 %. Всего на данной территории проживает 21% любителей лимонада. Каковы значения индекса соответствия (AI) для каждой из газет?
2. Тираж газеты «А» составляет 25 тыс экз., AIR газеты «А» равен 56 тыс. человек. Стоимость объявления в этой газете 1 200 руб. Сколько стоит реклама в 1 тыс. экз.? Для одной тысячи человек?
3. Выделите особенности рекламы в целевом маркетинге.

4. Проанализируйте стратегии целевой аудитории в контексте организации процесса медиапланирования.

5. Проанализируйте понятие «охват аудитории» в контексте процесса выбора телевизионного или радиоканала в медиапланировании.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.2)
1. Как работает метод конкурентного паритета при определении бюджета рекламной кампании?
2. Зависит ли эффективность использования СМИ в качестве канала распространения рекламы от отношения к нему со стороны аудитории?
3. Проанализируйте основные причины изменения структуры медиапланирования.

4. Дайте анализ канала распространения устаревающих товаров или товаров более низкого качества по существенно заниженной цене в современной России.
5. Покажите как взаимосвязаны каналы распределения и структура работы со СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-6.2)
1. Проведите сравнительный анализ традиционных, нетрадиционных и специализированных медиа.
2. Определите программные возможности исследования интернет-аудитории.

3. Продемонстрируйте роль геотаргетинга в процессе организации интернет-коммуникации.

4. Сформулируйте основные принципы построения программ по медиапланированию.
5. На основе анализа зарубежной и отечественной практики выделите специфику планирования рекламной кампании в Интернете.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.2)
1. Дайте определение качественных критериев, на основе которых производится выбор СМИ в качестве рекламоносителей.
2. Что предполагает понятие «саморегулирование в рекламе»?
3. Определите возможности и ограничения процедуры SWOT - анализа в медиапланировании.

4. Проведите анализ валидности товаров как способ повышения эффективности рекламы.

5. Определите механизм аудита тиражей печатной продукции.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.3)

1. Во время рекламной кампании было размещено:

1 канал — рейтинг 12%, выходов 7;

2 канал — рейтинг 7%, выходов 9;

3 канал — рейтинг 9%, выходов 12.

Охват кампании — 30%.

Какова частота кампании?

2. Во время рекламной кампании было охвачено 70% целевой аудитории, которая в целом составляет 520 тыс. человек. Частота составила 5, бюджет — 210 тыс. руб. Какова стоимость одного контакта?
3. На основе анализа зарубежной и отечественной практики выявите роль дилера и его воздействие на потребителя товара.

4. Докажите актуальность медиапланирования в настоящее время.
5. Охарактеризуйте зависимость особенностей планирования рекламной деятельности от конкретных особенностей рекламируемого продукта, характера целевой аудитории, бюджета и других особенностей конкретной рекламной кампании.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.3)

1. Составьте медиа-карту СМИ, в которых будет размещена реклама вашей организации. Выбор обоснуйте расчетами медиапоказателей.
2. Определите механизм контроля за реализацией медиаплана.
3. Определите общие требования, предъявляемые к составлению медиаплана как организационному документу работы коммерческой структуры со СМИ.

4. В составе микрогруппы проведите расчет основных показателей медиаплана (кейс выдается преподавателем).

5. Определите лиц, принимающих решения, при выборе тактики в медиапланировании.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-1.3)
1. Определите основную направленность вирусных роликов (или других материалов) в соответствии с характером целевой группы.
2. Смоделируйте нескольких виртуальных «персонажей» из вашей целевой аудитории, наделите каждого именем и подробностями личной жизни, сделайте их максимально «живыми».
3. Проведите тестирование подготовленного медиапродукта для  оценки эффективности его воздействия на аудиторию.
4. Предложите методику исследования эмоционального отклика на подготовленные рекламные сообщения.
5. Предложите три товарных предложения, разработайте УТП для выбранных предложений, определите целевую группу для выбранных товаров. Обоснуйте свои разработки.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.3)

1. «Радиостанция 7» охватывает 12 % целевой аудитории, «Радиостанция Мир»— 14, «Радиостанция Утро» — 9 %. Каков общий охват целевой аудитории?
2. «Радиостанция 7» охватывает 12 % целевой аудитории. Максимальный охват радиостанции — 25 %. Каков охват целевой аудитории, если реклама на данной радиостанции была размещена 3 раза?
3. Определите целевые сегменты рынка (на примере г. Тулы) и соответствующих им средств массовой информации.

4. Составьте социо-демографическое описание целевой группы потребителей для конкретного товара.

5. На основе анализа материалов конкретных социологических исследований выявите специфику рекламы для аудитории среднего возраста.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.3)
1. Назовите основные параметры характеристики медиасредств: таргетированность, охват, скорость аккумулирования аудитории, ситуация предъявления, степень доверия и уровень внимания.
2. По таблице рассчитайте структуру рекламного рынка России по медиа. Данные впишите в таблицу. 

Таблица 

Структура рекламного рынка России по медиа
	
	Объем затрат, млн.долл.
	Доля медиа на рынке, %

	Телевидение
	900
	

	Радио
	90
	

	Газеты*
	380
	

	Журналы
	220
	

	Наружная реклама
	400
	

	Итого
	1990
	


· Включая специализированные рекламные издания.
3. На основе анализа кейсов выделите особенности подсчета охвата аудитории в разных средствах массовой информации.
4. На основе исследования отечественной и зарубежной практики сформулируйте актуальные рыночные принципы формирования расценок на рекламу.

5. Определите систему критериев выбора оптимального варианта рекламы на ТВ с учетом актуального состояния медиарынка.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-6.3)
1. Составьте график размещения рекламы товара  в интернет-пространстве (на конкретном примере).

2. Проанализируйте  медиаактивность конкурентов в интернет-пространстве и разработайте рекомендации по оптимизации интернет-продвижения базисного субъекта (на примере конкретного предприятия).
3. Предложите методику исследование медиапредпочтений целевой аудитории для разработки плана интернет-продвижения товара / услуги (на примере конкретного предприятия).

4. Составьте график размещения рекламы товара на соответствующих интернет-ресурсах ( в рамках разработанного кейса).

5. Продемонстрируйте возможности и ограничения использования компьютерных программных пакетов в медиапланировании.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.3)
1. 1) Компания "Евросеть" разместила рекламу со слоганом: "Евросеть! Евросеть! Цены просто ох…ть!". 2) Сеть магазинов бытовой электроники "Эльдорадо" запомнилась рекламой пылесоса: "Сосу за копейки". 3) Радио "Диско", использовало слоган "Я худею от радио "Диско"". 4) Слоган одного страхового брокера - "Трахнем страх!" Что объединяет данные лозунги? Есть ли нарушения в данной рекламе и в чем они проявляются?
2. Рекламные стратегии компании "Дионис Клуб" (импортер и производитель вин) включают регулярное и активное участие на выставках, где потенциальным потребителям показывается новый ассортимент, устраиваются коллективные дегустации, поощряются и выслушиваются пожелания посетителей. Можно ли это признать как "пропаганду пьянства" и как ненадлежащую рекламу?
3. На основе анализа поведения радиоаудитории определите эффективность радио как средства распространения рекламы в современных условиях. 

4. Докажите существование взаимосвязи веса рекламы и бюджета медиапланирования.

5. Определите зависимость моделей поведения зрительской аудитории от ритмичности просмотра телепередач.
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