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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

7 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.1)

1. Что такое рекламный образ и каковы  приемы его построения?

2. Каковы принципы композиция РТ?

3. Критерии и методы оценки художественной ценности рекламного продукта.

4. Требования, предъявляемые к рекламному образу. Образ-вампир. Невербалика рекламных персонажей. 

5. Композиция рекламного сообщения и приемы ее построения. 

6. Цвет и психоинтеллектуальное состояние человека. Воздействие цвета на психологические реакции покупателей. 

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.2)
1. Разработайте основную идею рекламы средства для похудения для мужчин. 

2. В чем заключается понятие  социально-психологической  эффективности рекламного продукта?

3. Референтная общность – это…

а)сегмент потребителей, на который направлена реклама в СМИ 

б)группа лидеров, которые быстрее, чем массовая аудитория воспринимают     рекламные тексты 

в)группа потребителей, выделяемая для рассылки прямой почтовой рекламы 

г)участники разделяют общие знания, взгляды и точки зрения
4. Какова цель рекламных  исследований?

5. Приведите принципиальную схему рекламного процесса (звенья расставьте в логическом порядке). 

6. К эффектам рекламной коммуникации относятся…

а) намерение совершить покупку

б)отношение к ТМ

в)потребность в товарной категории

г)лояльное отношение к рекламе ТМ

д)отказ от покупки
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.3)
1. Перечислите базовые составляющие бренда.

2. Как соотносятся понятия бренд, торговая марка, товарный знак?

3. Проведите сегментирование рынка любого понравившегося Вам товара.

4. Являются ли выставки методом маркетингового исследования?

5. Категория целевого воздействия (целевая аудитория) - это:

a) фактические и потенциальные потребители рекламной продукции;

b) категория лиц, на которых в первую очередь направлена рекламная информация в ее различных видах; 

c) совокупность сотрудников рекламного агентства, принимающих участие в проведении рекламной компании;

d) фактические потенциальные покупатели рекламируемого товара.

6. Особенности использования законов семиотики в различных компонентах интегрированных маркетинговых коммуникаций.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.1)

1. Рекламный слоган - это:

a) рекламный девиз; 
b) главный аргумент рекламного послания;
c) адресная информация рекламного характера;
d) любой броский элемент рекламы.

2. Амплификация – это:

a) повторение в начале текста мысли, вынесенной в заголовок;

b) учет возрастных особенностей целевой аудитории;

c) синтаксический параллелизм рекламных фраз.

3. Какая реклама реже всего используется туристическими агентствами:

a) телефонное общение;

b) прямая почтовая рассылка;

c) телереклама.
4. Какая характеристика не может быть выделена как преимущество в рекламе банка:
a) надежность;

b) профессионализм сотрудников; 

c) высокая цена обслуживания.

5. По ширине охвата аудитории выделяется реклама:

a) локальная, региональная, общенациональная, международная, глобальная; 

b) товарная, престижная, реклама идей, личности, территории;

c) информативная, увещевательная, напоминающая;

коммерческая, социальная, политическая.

6. Экономическая эффективность рекламы учитывает:

a) прибыль;

b) затраты на рекламу;

c) и то, и другое. 

Ответ обоснуйте.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.2)
1.. Какой из методов расчета рекламного бюджета ведет к полному игнорированию влияния рекламных мероприятий на сбыт?

а)метод конкурентного паритета;

б) метод исчисления в процентах к сумме продаж;

в) метод исчисления от наличных средств.

Коммуникативная эффективность рекламных мероприятий характеризуется:

а)отношением полученной прибыли от рекламирования к затратам на рекламу;

б) числом охвата потребителей, степенью привлечения внимания, глубиной впечатлений от рекламного обращения;

изменением уровня издержек обращения в результате изменения расходов на рекламу
2. Согласны ли вы с утверждением, что данные прежних рекламных компаниях относятся к первичной информации?

3.Комплекс мероприятий, производимых в торговом зале и направленных на продвижение того или иного товара, марки, вида или упаковки – это определение:

a) рекламы промышленных товаров;

b) мерчендайзинга;

c) выставки. 

4.Рекламная кампания называется целевой, если:

a) преследует цель постоянного увеличения, интенсивность рекламного воздействия;

b) направлена на определенную группу целевого воздействия; 

c) рекламодатель использует лишь одно конкретное средство рекламы;

d) в результате ее проведения может быть реализована задача существенного увеличения продаж.

5. Для какого вида исследований может быть использована информация

о данных по структуре населения Республики Дагестан?

6. При каком средстве рекламы обеспечивается личный контакт продавца и покупателя:

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.3)
1. Фактический эффект рекламной кампании определяется на стадии:

a) предтестирования;

b) посттестирования. 

2. Выберите из вариантов недостаток имени бренда:

a) название по ассоциации;

b) использование каламбура;

c) использование пустых аббревиатур.

3. Что является недостатком при выявлении УТП:

a) УТП повторяет УТП конкурентов;

b) УТП отражает не характеристику, а преимущество;

c) выявленным УТП не могут воспользоваться конкуренты.

4. Является ли бенчмаркинг процедурой исследования рынка?

5. Выберете наименее понравившейся вам видеоролик. Подумайте, кто виноват в этом, копирайтер или заказчик. Если копирайтер – почему, если заказчик, то в чем причина?
6. Найдите нарушения литературных форм в названии магазинов: «Валан», «Прем*ер», «Фарт», «Клэ!»,  «Мэтр».

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

7 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.1)

1. Какие виды рекламных каналов вы можете использовать для рекламы конкретного товара или услуги?

2. Какими критериями оцениваются рекламоносители?

3. Каким образом планируется выбор средств рекламы?

4. Какие методы расчета рекламного бюджета существуют? В чем их отличие?

5. Что такое медиаплан?

6. Назовите основные виды и требования к наружной рекламе.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.2)
1. Назовите основных участников рекламного процесса.

2. Назовите основные функции и виды рекламных агентств.

3. Дайте определение понятиям «медиабайер» и «медиаселлер».

4. Приведите примеры конкретных организаций, которые бы относились к различным типам субъектов рекламного процесса.

5. Опишите значение для рекламы второго этапа коммуникации (кодирование).

6. Какова роль шумов (помех, барьеров) в коммуникации? Назовите их виды.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.3)
1. Адаптируйте следующие неблагозвучные названия марок: Intimus – немецкий офисный уничтожитель для бумаги; Huilor – растительное масло; Jebasto – кондиционеры для автотранспорта; Hui-fresh – освежитель воздуха; Trooper – название автомобиля (джип Isuzu).
2 Подготовьте подборку рекламных текстов, демонстрирующих различные нарушения принципов создания рекламных текстов. Предложите варианты исправления выявленных ошибок.

3. Предложите варианты рекламных текстов, содержащих слова, отвечающие основным потребностям (по А. Маслоу).

4. Придумайте наружную рекламу для любого продукта, которая будет состоять только из слогана и заголовка. 

5. Придумайте слоган (глянцевый журнал) для своей компании, используя превосходную степень сравнения.
6. Создайте рекламный макет на основе клиентского брифа.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.1)

1. В каких случаях целесообразно использовать наружную рекламу?

2. В чем состоят особенности транспорта как рекламоносителя?

3. Что такое бриф?

4. Чем листовка отличается от буклета? Плакат от листовки? Проспект от каталога?

5. Назовите функции и преимущества прямой почтовой рекламы.

6. Дайте определение ярмарок и выставок. В чем их различие?

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.2)
1. Назовите постоянные разделы брифа.

2. Назовите основные этапы процесса планирования РК.

3. В чем важность ситуационного анализа в процессе планирования РК?
4. Какова тенденция использования в России кино как средства распространения рекламы?

5. Чем объясняются столь стремительные темпы развития Интернет-рекламы?

6. В чем заключаются цели планирования рекламной кампании?

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.3)
1. Какие типы рекламных кампаний вы можете назвать? Приведите конкретные примеры.

2. Назовите основные этапы рекламного исследования.

3. В чем различие между первичной и вторичной информацией?

4. Охарактеризуйте основные методы рекламных исследований.

5. Опишите креативную личность по следующей схеме: Креативная личность = информация + впечатления + контакты + работоспособность + профессионализм. Назовите барьеры креативности.

6. Разработайте творческую идею на основе клиентского брифа.
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