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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения [только для фондов оценочных средств (оценочных материалов) основных профессиональных образовательных программ на основе ФГОС 3++] представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.1)
1. Основные виды отгрузки потребителю:

а) прямые отгрузки из заводских запасов;

б) отгрузки с производственной линии;

в) поставки через складскую сеть.

2. К каналам распределения продукции относятся:

 а) независимые оптовые посредники;

 б) оптовые базы и конторы;

в) агенты, товарные брокеры, комиссионеры.

3. Если партия достаточно большого размера, то отгрузку производят...

а) из заводских запасов;

б) с производственной линии;

в) со склада.

4. К функциям распределения относится:

а) концентрация или рассредоточение товаров;

б) размещение товаров;

в) сортировка и накопление товаров;

г) сохранность и защита товаров, находящихся на хранении;

д) ведение переговоров и сделок между продавцами и покупателями;

е) передача права собственности на товар от продавца к покупателю.

5. Организация хранения и регулирование уровня запаса включает:

а) составление и увязка планов и прогнозов;

б) комплектация заказов;

в) послепродажное обслуживание;

г) обработка заказов;

д) организация доставки готовой продукции.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.2)
1. Распределение каналов продукции бывает...

а) селективным;

б) интенсивным;

в) дифференцированным;

г) интегрированным.

2. Издержки хранения связаны с...

а)  физическим хранением;

б) зарплатой персонала;

в) арендой складских помещений;

г) упаковкой;

д) оформлением заказов;

е) командировками персонала.

3. Издержки пополнения связаны с...

а) физическим хранением;

б) зарплатой персонала;

в) арендой складских помещений;

г) упаковкой;

д) оформлением заказов.

4. Емкость рынка – это..

а) количество товаров;

б) покупательская способность;

в) объем производства, плюс объем импорта, минус объем экспорта;

г) площадь, приходящаяся на единицу товара.

5. Канал распределения товаров – это...

а) совокупность транспортных средств;

б) маршрут транспортировки товаров;

в) совокупность организаций или отдельных лиц, которые принимают на себя или передают другим право собственности на товар или услугу на пути от производителя к потребителю.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.3)
1. Различается ли семантика терминов «сбыт», «распределе​ние» и «дистрибуция»:

а) нет, перечисленные термины являются синонимами;

б) различаются только термины «сбыт» и «распределение»;

в) различаются только термины «сбыт» и «дистрибуция»;

г) различаются только термины «дистрибуция» и «распреде​ление»;

д) да, и существенно.

 

2. Что является объектом изучения логистики распределения:

а) материальный и сопутствующие ему (генерируемые им) ин​формационный, финансовый и сервисный потоки;

б) товарно-материальный поток;

в) информационный и сервисный потоки;

г) материальный и финансовый потоки;

д) нет правильного ответа.

 

3. К какой стадии функционального жизненного цикла продук​ции относится логистика распределения:

а) стадии проектирования продукции;

б) стадии производства продукции;

в) стадии обращения продукции;

г) стадии утилизации продукции;

д) нет правильного ответа.

 

4. Какие из перечисленных ниже функций сбытовой логистики

относятся к основным:

а) сбыт (функции обмена — передачи собственности), хранение,

транспортирование;

б) стандартизация, финансирование, страхование от рисков, ин​формационное и научное обеспечение, логистический сервис;

в) функции купли-продажи готовой продукции;

г) функции обмена готовой продукции;

д) функции управления движением сырья и материалов в логис​тической цепи.

 

5. Какая из перечисленных ниже функций логистики распре​деления не относится к основным функциям микроуровня.:

а) организация получения и обработки заказов;

б) планирование процесса реализации;

в) выбор упаковки продукции, ее комплектация и консервирование;

г) организация отгрузки продукции;

д) передача прав собственности на готовую продукцию.

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.1)
1. Организации или лица, составляющие канал, выполняют следующие функции:

а) собирают информацию для планирования распределения продукции;

б) стимулируют сбыт;

в) приспосабливают товар к потребностям потребителей;

г) исключают риски, связанные с функционированием канала;

д) организуют товародвижение.

2. Уровень канала распределения – это...

а) его техническая оснащенность;

б) ширина охвата рынка;

в) посредник, выполняющий работу по приближению товара и права собственности на него к конечному потребителю.

3. Протяженность канала распределения – это...

а) его длина;

б) количество посредников;

в) объем информационного потока, сопровождающего товар.

4. Вертикальный канал распределения – это...

а) канал, состоящий из производителя и посредников, действующих как единая система под единым руководством;

б) распределение по иерархическом признаку;

в) распределение средств по мере создания конечного продукта.

5. Использование посредников позволяет...

а) расширить рынок сбыта;

б) улучшить качество рекламы;

в) уменьшить издержки на транспортно-складские операции;

г) расширить рынок сбыта.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.2)
1. Посредник является каналом...

а) нулевого уровня;

б) одноуровневым;

в) двухуровневым;

г) трехуровневым.

2. Правила процедуры оценки тендерных предложений:

а) назначение членов тендерного комитета;

б) рассмотрение всех предложений;

в) рассмотрение только тех предложений, которые отвечают соответствующим требованиям;

г) отсутствие каких-либо переговоров с участниками торгов;

д) постоянные переговоры с участниками торгов.

3.  Последовательность операций исследования рынка:

     А – анализ потребности в информации;

     Б – постановка проблемы;

     В – получение информации;

     Г – передача информации;

     Д – поиск источников информации;

     Е – обработка информации.

а)  А → Б → Д → Г → В → Е;

б) Б → А → Д → В → Е → Г;

в) А → Д → В → Б → Е → Г.

4.  Дилер действует...

а) от чужого имени за чужой счет;

б)  от чужого имени за свой счет;

в) от своего имени за чужой счет;

г) от своего имени за свой счет.

5. Дистрибьютор действует

а) от своего имени за свой счет;

б) от чужого имени за свой счет;

в) от своего имени за чужой счет;

г) от чужого имени за чужой счет.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.3)
1. Какая из перечисленных ниже функций логистики распре​деления относится к обеспечивающим функциям микроуровня:

а) поддержание стандартов качества готовой продукции;

б) страхование рисков;

в) бухгалтерский учет;

г) информационно-компьютерная поддержка сбыта;

д) все ответы верны.

 

2. В чем отличие дилеров от дистрибьюторов:

а) дилер ведет операции от своего имени и за свой счет, дист​рибьютор — от имени производителей и за свой счет;

б) дилер ведет операции от имени производителей и за свой счет, дистрибьютор — от своего имени и за свой счет;

в) дилер ведут операции от своего имени и за свой счет, дистри​бьютор — от своего имени и за счет производителя;

г) дилер ведет операции от своего имени и за счет производите​ля, дистрибьютор — от своего имени и за свой счет;

д) дилер ведет от имени производителя и за его счет, дистрибь​ютор — от своего имени и за счет производителя.

 

3. Как классифицируются посредники по признаку «тип сбыто​вой политики»:

а) эксклюзивные, селективные, интенсивные;

б) дилеры, дистрибьюторы, комиссионеры, брокеры;

в) функциональные специалисты, вспомогательные специалисты;

г) посредники для единичных сделок, обычные посредники, ад​министративные системы;

д) нет правильного ответа.

 

4. В чем отличие комиссионеров от брокеров:

а) комиссионеры - это розничные посредники, ведущие опе​рации от своего имени и за свой счет, являются собственниками продукции, а брокеры — это оптовые посредники, ведущие опера​ции от своего имени, за свой счет, но не являющиеся собственника​ми продукции;

б) комиссионеры — это оптовые и розничные посредники, веду​щие операции от имени производителей и за свой счет, не являю​щиеся собственниками продукции, а брокеры — это посредники, сводящие контрагентов, не являющиеся собственниками продук​ции и не распоряжающиеся ей;

в) комиссионеры — это оптовые и розничные посредники, веду​щие операции от своего имени и за счет производителя, не являю​щиеся собственниками продукции, а брокеры — это посредники, сводящие контрагентов, не являющиеся собственниками продук​ции и не распоряжающиеся ей;

г) комиссионеры — это посредники, сводящие контрагентов, не являющиеся собственниками продукции, а брокеры -г- это оптовые посредники, ведущие операции от своего имени и за свой счет, яв​ляющиеся собственниками продукции;

д) нет правильного ответа.

 

5. Что называется уровнем распределительного канала:

а) структура, объединяющая внутренние подразделения орга​низации с внешними оптовыми и розничными торговцами;

б) отделы внутренней службы сбыта организации;

в) снабженческо-сбытовые службы микрологистической сис​темы;

г) количество дилеров и дистрибьюторов в системе распреде​ления продукции и услуг;

д) посредник, который выполняет работу по приближению то​вара и права собственника на него к конечному потребителю.

4. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся (защиты курсовой работы (проекта)) по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.1)
1. Фирмы-посредники за предварительно оговоренную оплату берут на себя следующие обязанности:

а) ищут поставщиков;

б) ищут потребителей;

в) организуют рекламную службу;

г) дают консультации по юридическому и финансовому аспектам предполагаемых сделок;

д) следят за объемом и качеством поставок.

2. Целью логистической системы распределения является...

а) закупка товара;

б) доставка товара;

в) реализация товара;

г) погрузочно-разгрузочные работы.

3. Физическое распределение – это...

 а) доставка продукции от продавца к потребителю;

 б) распределение различных видов продукции;

 в) оказание услуг по сохранности грузов.

4. Стратегии интеграции закупочной и сбытовой деятельности:

а) горизонтальная;

б) прямая (снизу вверх);

в) вертикальная;

г) обратная (сверху вниз);

д) поперечная;

е) диагональная.

5. Высокую приспосабливаемость логистической системы к специфическим запросам потребителя предполагает принцип...

а) оптимальности;

б) гибкости;

в) системности;

г) надежности поставок.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.2)
1. Основные области взаимодействия логистики и маркетинга. Логистика как основной инструмент маркетинга при реализации последним своих целей и задач.

2. Основные посредники в логистической сети распределения.

3. Логистический сервис и его составляющие. Уровень обслуживания клиентов.
4.Базовые условия поставок и их влияние на логистику распределения.

5. Нормативное регулирование взаимоотношений поставщика с логистическими посредниками в системе распределения.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.3)
1. Перечислите варианты организации процессов дистрибьюции. 
2. Какие критерии оценки вырабатываются в компании для оценки потенциального дистрибутора? Какие существуют виды конкурентных стратегий? 
3. Выбор дистрибутора. Критерии оценки компании – потенциального дистрибутора. 
4. Что такое каналы распределения? Дайте определение. 
5. Каковы функции участников канала распределения? Какова роль посредников в системе распределения готовой продукции?
