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1. Цель и задачи самостоятельной работы

Целью СРС является формирование у студентов базовых представлений о цели, миссии и практике работы журналиста на различных медийных платформах; знакомство с особенностями работы журналиста и функционирования мультимедийной редакции.
Задачи СРС:
– систематизация и закрепление полученных теоретических знаний и практических умений студентов;
– углубление и расширение теоретической подготовки;
– формирование представлений о процессе работы журналиста мультимедийной редакции (сбор, анализ, структурирование, упаковка информации для подготовки журналистских материалов для разных медиаплатформ);
– формирование базовых представлений о создании информационных текстовых, фото-, аудио- и видеоматериалов; формирование навыков индивидуальной и групповой работы над информационными материалами;
– использование материала, собранного и полученного в ходе самостоятельных занятий на практических занятиях, при написании курсовых и выпускной квалификационной работ, для эффективной подготовки к итоговым зачетам и экзаменам.
Необходимость освоения большого и разнообразного материала в рамках дисциплины «Мультимедийная и интернет-журналистика» предопределяет существенную долю самостоятельной работы студентов: умение пользоваться различными мультимедийными сервисами, владение навыками создания материалов для интернет-СМИ, знание основных программ, владение методами и приёмами цифровой коммуникации, создания разных типов и видов мультимедийных проектов. Вынесенные на самостоятельное изучении темы, способствуют формированию навыков сбора, обработки, интерпретации информации, в том числе и с использованием современных информационных технологий.
Студенты самостоятельно знакомятся с контентом различных интернет-изданий, особенностями создания мультимедийных проектов, а также готовят презентации и собственные мультимедийные проекты.
Изучение мультимедийной и интернет-журналистики способствует развитию актуальных профессиональных компетенций обучающихся. В ходе освоения курса происходит закрепление представлений об основных типах и видах СМИ, обозначаются актуальные вопросы современного развития журналистики.
Программа должна быть освоена на уровне глубоких, устойчивых знаний, способных послужить основой для формирования профессионального мультимедийного мировоззрения, креативного мышления студентов.
В процессе изучения курса предусматривается несколько форм контроля, обеспечивающих мониторинг усвоения знаний: подготовка к практическим (семинарским) занятиям, подготовка и презентация мультимедийных проектов, работы с сетевыми ресурсами, подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение.
На самостоятельную работу по курсу «Мультимедийная и интернет журналистика» по направлению подготовки 42.03.02 Журналистика в 7 семестре отводится 88 часов по очной форме обучения.

Содержание самостоятельной работы:

	
№
п/п
	Наименование видов самостоятельной работы
	Трудоемкость
(в академических часах)

	1.
	Подготовка к практическим (семинарским занятиям)
	20

	2.
	Подготовка и презентация мультимедийных проектов
	15

	3.
	Работа с сетевыми ресурсами, анализ медиа и подготовка отчета по результатам работы
	30

	4.
	Подготовка к экзамену
	23

	Итого
	88




2. Подготовка к практическим (семинарским) занятиям
Объясните разницу между терминами «медиа» и «средства массовой информации».
Опишите круг явлений, относящихся к медиа, попробуйте составить их классификацию по разным типам оснований.
Дайте возможные определения понятию «мультимедийная журналистика». Какие факторы способствовали ее становлению? Что принципиально нового отличает ее от «традиционной» журналистики?
Какие вызовы стоят сегодня перед интернет-журналистикой?
Какими навыками должен обладать журналист интернет-СМИ?
Как пользовательский контент помогает журналисту?
Приведите примеры UGC и проследите возможные варианты сотрудничества его создателей с профессиональными медиа.
Как бы вы описали современного универсального журналиста? Есть ли, по вашему, разница между понятиями «мультимедийный журналист» и «универсальный журналист»
Опишите Интернет как средство. Какие задачи он решает?
Опишите Интернет как среду. Чем наполнена эта среда?
Охарактеризуйте профессиональные навыки частных пользователей Интернета, корпораций, знаменитостей и СМИ с точки зрения их профессионализма в плане производства контента.
Дайте определение мультимедийному сторителлингу.
Что такое мультимедийный лонгрид? Является ли он форматом или жанром?
Какова история появления формата, из каких элементов он состоит? Подготовьте примеры для обоснования своего ответа.
Какими характеристиками должна обладать тема, чтобы ее можно было воплотить в формате лонгрида.
На какие этапы разделен процесс создания лонгрида?
Кто участвует в создании лонгрида и каковы обязанности этих специалистов?
Как происходит продвижение лонгрида в интернете?
Перечислите форматы интерактивного контента и сервисы для их создания.

3. Подготовка и презентация мультимедийных проектов

	Тема 
	Задание 

	Тема 1: 
Мультимедийный сторителлинг
	Основываясь на актуальном информационном поводе, придумайте тему истории, которую можно рассказать с помощью мультимедийного сторителлинга. Распишите ее детально: стержневую идею; героев, которые будут задействованы в рассказе (почему именно
эти люди должны быть в данной истории?); возможные повороты в теме (если используете несколько поворотов, обоснуйте, почему их должно быть несколько).

	Тема 2: Мультимедийный лонгрид
	«Нарисуйте» мультимедийный лонгрид на выбранную вами тему. Перед тем, как приступать к верстке проекта, необходимо представить его наглядно. Это облегчит понимание того, какие ресурсы вам необходимы, и позволит быстрее объяснить ваш замысел дизайнерам и программистам. Разместите на макете элементы таким образом, чтобы все они выстраивались в единую историю, и у этой истории была внутренняя логика повествования. Не забывайте, что проект при этом не должен смотреться «переполненным» элементами, визуально громоздким. Не собирайте все мультимедийные элементы в одну кучу. Каждый фрагмент истории, в каком бы виде он ни был представлен, должен работать на понимание общей истории – являться, с одной стороны, продолжением предыдущего элемента, а с другой (при необходимости) – способен быть использован как самостоятельный фрагмент. Учтите этот момент при создании макета мультимедийного лонгрида.
Напишите, какие классические жанры журналистики вы будете использовать при создании мультимедийного лонгрида.

	Тема 3:
Пользовательский контент и гражданская журналистика. 
	1. Расскажите (с помощью презентации) об особенно ярких, с вашей точки зрения, кейсах использования журналистами пользовательского контента.
2. Расскажите (с помощью презентации) об особенно ярких, с вашей точки зрения, кейсах гражданской журналистики.

	Тема 4: Организация работы журналиста мультимедийной редакции
	1. Составьте «карту дня» знакомого вам журналиста. Проведите с ним целый день (с его разрешения), записывая, что конкретно он делает и сколько минут. Проанализируйте результаты своего наблюдения: сколько времени суммарно журналист потратил на сбор информации, производство, упаковку материалов, публикацию? Как, на ваш взгляд, карта дня журналиста будет отличаться от карты дня редактора? Есть ли различия между картами дня редактора газеты и редактора телепрограммы? Журналиста информационного сайта и журналиста радионовостей? Чем обусловлены эти различия?
2. Используя сервис trello.com, создайте «доску» с задачами для каждого сотрудника мультимедийной редакции на неделю. Каждая карточка должна содержать формулировку задачи, ответственного, дедлайн, критерии качества требуемого результата. Как визуализация помогает менеджеру быть в курсе всего происходящего в редакции? Как указание дедлайнов влияет на распределение нагрузки между журналистами? Что меняется в коммуникации между журналистами и редактором, менеджером с введением такой системы планирования?



4. Работа с сетевыми ресурсами, анализ медиа и подготовка отчета по результатам работы

	Тема 
	Задание 

	Тема 1:
 Цифровые коммуникации и медиапотребление
	1. Подумайте, чем «цифровые коммуникации» отличаются от «коммуникаций». Приведите примеры того, как именно «цифровые коммуникации» влияют на разные сферы нашей жизни.
2. Понаблюдайте за медиапотреблением членов вашей семьи в течение суток: какие медиа входят в круг интересов представителей разных поколений семьи, что, как и когда (время суток) читают, смотрят, слушают, изучают (онлайн-курсы), во что играют (компьютерные игры) и прочее ваши близкие. Составьте «таймлайн» медиапотребления ваших близких и проанализируйте, как медиапотребление сказывается, и сказывается ли, на «образе жизни» вашей семьи.

	Тема 2: Взаимодействие с аудиторией
	Опишите характер взаимодействия редакции с аудиторией в приведенных ниже СМИ с точки зрения преимущественной реализации ими трансляционной или вовлекающей модели. Какие признаки свидетельствуют о трансляционном или вовлекающем характере этих СМИ? Есть ли в этих СМИ признаки сочетания трансляционной или вовлекающей модели взаимодействия с аудиторией, если да, то какие именно?
1. Телепрограмма «Время» (вместе с сайтом).
2. Газета «Известия» (вместе с сайтом).
3. Радиостанция «Эхо Москвы» (вместе с сайтом).
Портал sports.ru.

	Тема 3:
Интернет-журналистика
	Составьте ранжированный список профессиональных и личностных качеств, которые, на ваш взгляд, необходимы современному мультимедийному журналисту.



5. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
[bookmark: _Toc506926047]
5.1. Основная литература

1. Калмыков А.А. Интернет-журналистика [Электронный ресурс]: учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 021400 «Журналистика» / Калмыков А.А., Коханова Л.А. — Электрон. текстовые данные. — М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 383 c. — ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/81774, по паролю
2. Как новые медиа изменили журналистику. 2012—2016 [Электронный ресурс] / А. Амзин [и др.]. — Электрон. текстовые данные. — Москва, Екатеринбург: Кабинетный ученый, Гуманитарный университет, 2016. — 304 c. — ЭБС «IPRbooks» - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/75003, по паролю
[bookmark: _Toc347846883][bookmark: _Toc347848401][bookmark: _Toc506926048]
5.2. Дополнительная литература
[bookmark: _Toc347846884][bookmark: _Toc347848402]
1. Интернет-СМИ. Теория и практика [Электронный ресурс]: учебное пособие для студентов вузов / А.О. Алексеева [и др.]. — Электрон. текстовые данные. — М.: Аспект Пресс, 2013. — 352 c. — ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/56993, по паролю
2. Медиасистема России [Электронный ресурс]: учебное пособие для студентов вузов / Е.Л. Вартанова [и др.]. — Электрон. текстовые данные. — М.: Аспект Пресс, 2017. — 384 c. — ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/80679, по паролю 
[bookmark: _Toc506926049]
6. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)

1. https://mobile.vgtrk.com/mreporter/ - Мобильный репортер.
2. https://ria.ru – информационное агентство.
3. https://tass.ru/ - информационное агентство.
4. https://twitter.com – социальная сеть.
5. https://www.facebook.com – социальная сеть.
6. https://vk.com – социальная сеть.
7. http://www.webplaneta.ru - информационный ресурс о технологиях. 
8. http://www.cnews.ru - информационное агентство о высоких технологиях.
9. http://www.computerra.ru – компьютерный портал.
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