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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины является ознакомление студентов с основными механизмами, методами, технологиями по комплексному анализу, оценки, развитию сайта и его продвижению.
Задачами изучения дисциплины являются:
· проведение исследования в  информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 
· рассмотрение вопросов по формированию стратегии продвижения в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»;
· рассмотрение вопросов по проведение работ по реализации стратегии продвижения в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет";
· создание и развитие у студентов умений методического и прикладного характера, необходимых в Интернет-маркетинге; 
· выработка практических навыков аналитического и экспериментального исследования основных методов и средств, используемых в области, изучаемой в рамках данной дисциплины.
 
2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина относится к части основной профессиональной образовательной программы, формируемой участниками образовательных отношений.
 Дисциплина (модуль) изучается в 6 семестре. 

3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.
В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать:
1)  принципы, приемы и методы проведения анализа эффективности маркетинговой активности в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" (веб-аналитика) (код компетенции – ПК-1 код индикатора – ПК-1.1);
2) системы инструментов интернет-маркетинг (код компетенции – ПК-1 код индикатора – ПК-1.1);
3) особенности функционирования современных контекстно-рекламных систем, медийных площадок и социальных медиа, веб-аналитических систем (код компетенции – ПК-1 код индикатора – ПК-1.1);
4) основы функционирования основных систем управления веб-сайтами и эффективной коммуникации и управления командной деятельностью (код компетенции – ПК-3 код индикатора – ПК-3.1); 
5) особенности функционирования современных веб-аналитических систем (код компетенции – ПК-3 код индикатора – ПК-3.1);
6) программы и сервисы, способы и правила, технические, маркетинговые и информационно-аналитические методы исследования поведения и поиска конкурентов в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" (код компетенции – ПК-5 код индикатора – ПК-5.1);
7) критерии и признаки соответствия веб-сайта текущим требованиям поисковых алгоритмов поисковых машин (код компетенции – ПК-5 код индикатора – ПК-5.1);
- основные поведенческие факторы и влияние поведенческих факторов на показатели эффективности продвижения веб-сайта в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» (код компетенции – ПК-5 код индикатора – ПК-5.1). 
Уметь: 
1) составлять систему показателей эффективности продвижения  (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.2);
2) анализировать соответствие выбранных каналов продвижения в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" общей маркетинговой стратегии организации (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.2); 
3) обосновывать выбор каналов продвижения с точки зрения общей эффективности работы организации на рынке (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.2); 
4) интерпретировать показатели количественных и качественных характеристик трафика на веб-сайт (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.2); 
5) составлять документацию по проведенному анализу трафика на веб-сайт (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.2); 
6) составлять алгоритмы улучшения качественных показателей трафика (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.2);
7) распределять работы и выделять ресурсы по реализации стратегии продвижения в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" (код компетенции – ПК-3 код индикатора – ПК-3.2); 
8) определять критерии качества и сравнивать результат реализации стратегии продвижения с планируемым (код компетенции – ПК-3 код индикатора – ПК-3.2);
9) выявлять причины расхождений панируемого и реального результатов (код компетенции – ПК-3 код индикатора – ПК-3.2); 
10) анализировать исходные данные (код компетенции – ПК-3 код индикатора – ПК-3.2);
11) анализировать результаты реализации стратегии продвижения (код компетенции – ПК-3 код индикатора – ПК-3.2); 
12) - проводить аудит веб-сайтов конкурентов; анализировать и использовать методы, программы и сервисы анализа поведения посетителей веб-сайта (код компетенции – ПК-5 код индикатора – ПК-5.2).
Владеть: 
1) навыками подбора каналов продвижения в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"  (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.3); 
2) навыками разработки показателей эффективности продвижения в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"  (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.3); 
3) навыками проведения анализа количественных и качественных показателей трафика на веб-сайт  (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.3); 
4) навыками составления аналитической записки по анализу существующего трафика на веб-сайт (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.3);
5) навыками оперативного сбора информации о результатах реализации стратегии продвижения (код компетенции – ПК-3 код индикатора – ПК-3.3);
6) навыками выявления расхождений и причин расхождений между текущими и планируемыми показателями продвижения(код компетенции – ПК-3 код индикатора – ПК-3.3); 
7) навыками внесения изменений в стратегию продвижения(код компетенции – ПК-3 код индикатора – ПК-3.3);
8) навыками проведения анализа результатов реализации стратегии продвижения (код компетенции – ПК-3 код индикатора – ПК-3.3);
9) навыками проведения исследований веб-сайтов конкурентов и поведения посетителей веб-сайта (код компетенции – ПК-5 код индикатора – ПК-5.3); 
10) навыками проведения исследования спроса в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" (код компетенции – ПК-5 код индикатора – ПК-5.3); 
11) навыками анализа тенденции изменения спроса (код компетенции – ПК-5 код индикатора – ПК-5.3); 
12) навыками прогнозирования изменения спроса на основе аналитических данных, предоставляемых сервисами поисковых машин (код компетенции – ПК-5 код индикатора – ПК-5.3). 

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
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4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы
в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	6
	ДЗ
	3
	108
	16
	-
	32
	-
	-
	0,25
	59,75

	Итого
	-
	3
	108
	16
	-
	32
	-
	-
	0,25
	59,75


[bookmark: _Toc506287680][bookmark: _Toc506808516][bookmark: _Toc506809238][bookmark: _Toc506880729][bookmark: _Toc506885517][bookmark: _Toc509404383][bookmark: _Toc347846881][bookmark: _Toc347848399][bookmark: _Toc317175190][bookmark: _Toc347846882][bookmark: _Toc347848400]Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.

4.2 Содержание лекционных занятий
[bookmark: _Hlk5744387]Очная форма обучения
	[bookmark: _Hlk5483336]№
п/п
	Темы лекционных занятий

	6 семестр

	1
	· Основы интернет–маркетинга: Введение в интернет маркетинг. Инструменты Internet–статистики.

	2
	· Основы интернет–маркетинга: Методы интернет-маркетинга для продвижения сайта.

	3
	Основы интернет–маркетинга: Эффективность рекламных кампаний для продвижения сайта.

	4
	Основы интернет–маркетинга: Маркетинговые исследования в Интернете.

	5
	SEO. Поисковая оптимизация: Юзабилити. Контент интернет–ресурса.

	6
	SEO. Поисковая оптимизация: Основы поисковой оптимизации.

	7
	· SEO. Поисковая оптимизация: Семантическое ядро: Ключевые слова.

	8
	· SEO. Поисковая оптимизация: Веб-аналитика. SEO-анализ данных.



4.3 Содержание практических (семинарских) занятий
Очная форма обучения
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.

4.4 Содержание лабораторных работ
Очная форма обучения

	№
п/п
	Темы лабораторных работ

	6 семестр 

	1
	Сбор и анализ Internet-статистики посещаемости сайта.

	2
	Проведение технического анализа сайта.

	3
	Оптимизация и поисковый аудит, ссылки.

	4
	Использование методов интернет-маркетинга для продвижения сайта.

	5
	Создание семантического ядра на популярных сайтах.

	6
	Использование Google Analytics и Яндекс метрику для сбора и анализа статистических данных о сайте, формирование рекомендаций.



4.5 Содержание клинических практических занятий
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.

4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения
	№
п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	6 семестр

	1
	Подготовка к лабораторным работам и их оформление.

	2
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение.



[bookmark: _Toc413763576][bookmark: _Toc425253211]5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

[bookmark: _Hlk5461615]Очная форма обучения 
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 
и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	6 семестр

	Текущий 
контроль 
успеваемости
	
	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	8

	
	
	Выполнение лабораторной работы № 1
	8

	
	
	Выполнение лабораторной работы № 2
	8

	
	
	Выполнение лабораторной работы № 3
	9

	
	
	Выполнение лабораторной работы № 4
	9

	
	
	Выполнение лабораторной работы № 5
	9

	
	
	Выполнение лабораторной работы № 6
	9

	
	
	Итого
	60

	Промежуточная аттестация
	Дифференцированный зачет
	40 (100*)


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости

Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 
результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 
(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 
защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 
(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено



[bookmark: _Hlk5737374]6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 
Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется: для проведения лекционных по дисциплине требуется стандартная аудитория, оснащенная доской, или аудитория, оснащенная видеопроектором, настенным экраном, ноутбуком. 
Компьютерный класс должен быть оснащен операционными системами Windows/ Linux с доступом в Интернет, браузером, а также офисным программным обеспечением.
Специализированное оборудование не требуется.

7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
[bookmark: _Toc506926047]
7.1 Основная литература
1) [bookmark: _Toc347846883][bookmark: _Toc347848401][bookmark: _Toc506926048]Ветцель, , К. Я. Интернет-маркетинг : учебное пособие / К. Я. Ветцель. Интернет-маркетинг, 2025-10-09. Красноярск : Сибирский федеральный университет, 2018. 176 с. ISBN 978-5-7638-4010-0.
2) SMM и SEO-технологии : учебное пособие / Ю.П. Беленькая [и др.].. — Ставрополь : Северо-Кавказский федеральный университет, 2017. — 62 c. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/92670.html (дата обращения: 19.08.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей 
3) Мелькин Н.В. Искусство продвижения сайта. Полный курс SEO : от идеи до первых клиентов / Мелькин Н.В., Горяев К.С.. — Москва : Инфра-Инженерия, 2017. — 268 c. — ISBN 978-5-9729-0139-5. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/68990.html (дата обращения: 19.08.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей 

7.2 Дополнительная литература
1) Первая книга SEO-копирайтера : как написать текст для поисковых машин и пользователей / О. И. Крохина, М. Н. Полосина, А. В. Рубель [и др.] ; под редакцией Е. В. Селин ; М. С. Ханина. Первая книга SEO-копирайтера, 2020-12-15. Москва : Инфра-Инженерия, 2012. 216 с. ISBN 978-5-9729-0047-3.
2) SEO-копирайтинг 2.0. Как писать тексты в эру семантического поиска / И.С. Шамина [и др.].. — Москва : Инфра-Инженерия, 2018. — 260 c. — ISBN 978-5-9729-0210-1. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/78250.html (дата обращения: 19.08.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей 
3) Сычев А.В. Теория и практика разработки современных клиентских веб-приложений : учебное пособие / Сычев А.В.. — Москва : Интернет-Университет Информационных Технологий (ИНТУИТ), Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 482 c. — ISBN 978-5-4497-0943-1. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/102067.html (дата обращения: 19.08.2021). — Режим доступа: для авторизир. Пользователей
4) Филатова О.Г. Технологии и методы PR-продвижения информационных ресурсов. Вводный курс : учебное пособие / Филатова О.Г.. — Санкт-Петербург : Университет ИТМО, 2012. — 73 c. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/67557.html (дата обращения: 19.08.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей
5) Карпенко А.П. Современные алгоритмы поисковой оптимизации. Алгоритмы, вдохновленные природой : учебное пособие / Карпенко А.П.. — Москва : Московский государственный технический университет имени Н.Э. Баумана, 2017. — 448 c. — ISBN 978-5-7038-4634-6. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/93895.html (дата обращения: 19.08.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей
6) Рыков А.С. Системный анализ: модели и методы принятия решений и поисковой оптимизации / Рыков А.С.. — Москва : Издательский Дом МИСиС, 2009. — 608 c. — ISBN 978-5-87623-196-3. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/98230.html (дата обращения: 19.08.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей
7) Мациевский Н.С. Реактивные веб-сайты. Клиентская оптимизация в алгоритмах и примерах : учебное пособие / Мациевский Н.С., Степанищев Е.В., Кондратенко Г.И.. — Москва : Интернет-Университет Информационных Технологий (ИНТУИТ), Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 335 c. — ISBN 978-5-4497-0692-8. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/97580.html (дата обращения: 19.08.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей
8) Сенаторов А.А. Контент-маркетинг: стратегии продвижения в социальных сетях / Сенаторов А.А.. — Москва : Альпина Паблишер, 2020. — 160 c. — ISBN 978-5-9614-5526-7. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/93026.html (дата обращения: 19.08.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей
9) Кроксен-Джон Дэн Оптимизация интернет-магазина: Почему 95% посетителей вашего сайта ничего не покупают и как это исправить / Кроксен-Джон Дэн, Йоханн ван Тондер. — Москва : Альпина Паблишер, 2018. — 320 c. — ISBN 978-5-9614-7131-1. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/82628.html (дата обращения: 19.08.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей

8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)
1. Электронный читальный зал “БИБЛИОТЕХ” : учебники авторов ТулГУ по всем дисциплинам.- Режим доступа: https://tsutula.bibliotech.ru/, по паролю.- Загл. С экрана 
2. ЭБС IPRBooks универсальная базовая коллекция изданий.-Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/,  по паролю.- .- Загл. с экрана
3. Научная Электронная Библиотека  eLibrary – библиотека электронной периодики, режим доступа: http://elibrary.ru/ , по паролю.- Загл. с экрана.
4. НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа, режим доступа http://cyberleninka.ru/ ,свободный.- Загл. с экрана.
5. Единое окно доступа к образовательным ресурсам: портал [Электронный ресурс]. - Режим доступа : http: //window.edu.ru. - Загл. с экрана. 
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9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 
1. ОС Windows (Linux). 
2. ПО МойОфис, ОpenOffice.
3. Интернет-браузер Opera / Internet Explorer /  Mozilla Firefox.

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем
Современные профессиональные базы данных и информационные справочные системы не требуются.
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