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[bookmark: _GoBack]1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)

Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине. Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине, установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины, а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

[bookmark: _Hlk10987176]2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

[bookmark: _Hlk11357519]Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-16:
1. Цели стандартизации:
а) установление обязательных норм и требований,
*б) установление рекомендательных норм и требований,
в) устранение технических барьеров в международной торговле.

2. Обязательный для выполнения нормативный документ — это:
*а) национальный (государственный) стандарт,
б) технический регламент,
в) стандарт предприятия.

3. Международные стандарты могут применяться в России:
а) после введения требований международного стандарта ГОСТ Р,
*б) до принятия в качестве ГОСТ Р.

4. Организация и принципы стандартизации в РФ определены:
а) законом «О защите прав потребителей».
б) законом «О стандартизации».
*в) постановлениями Правительства РФ,
г) приказами Госстандарта РФ.

5. К функциям ТК по стандартизации относится:
а) определение концепции стандартизации в отрасли,
*б) участие в международной стандартизации,
в) привлечение предприятий (организаций) к обязательному участию в стандартизации.

6. Госнадзор контролирует на предприятии:
*а) соблюдение требований государственных стандартов,
б) соблюдение обязательных требований государственных стандартов,
в) сертифицированную продукцию.

7. Крупнейшим специализированным источником информации по стандартизации в мире являются:
а) отраслевые журналы,
*б) ИНФКО/ИСО,
в) Госстандарт РФ.

8. Пользуясь ИНТЕРНЕТ, можно установить контакты с информационными системами различных международных организаций через посредство:
*а) ИСОНЕТ,
б) Госстандарта РФ.

9. Национальный информационный центр ИСОНЕТ в России:
а) Госстандарт РФ,
б) ВНИИКИ,
*в) Издательство стандартов.

10. NIST no своему статусу:
а) коммерческая организация,
*б) неправительственная некоммерческая организация,
в) акционерное общество.

11. Финансирование деятельности BSI осуществляется:
*а) правительством,
б) за счет доходов от коммерческой деятельности, 
в) правительством частично, но в основном доходами от собственной деятельности.

12. Национальные промышленные стандарты Японии носят характер:
*а) обязательный,
б) добровольный.

13. Международные стандарты ИСО серии 9000 в России носят характер:
*а) обязательный,
б) добровольный.

14. Посредством принятия ГОСТ Р в России введены стандарты ИСО серии 9000:
а) ИСО 9000,
б) ИСО 9001,
*в) ИСО 9002,
г) ИСО 9003,
д) ИСО 9004.

15. «Семейство» стандартов ИСО серии 9000 — растет за счет:
а) расширения объектов стандартизации,
*б) увеличения областей применения,
в) роста числа пользователей.

16. GATS касается:
а) всех существующих услуг,
*б) услуг по туризму,
в) услуг как объекта международной торговли.

17. GATS содержит правила стандартизации услуг:
*а) да,
б) нет.

18. Объектами стандартизации услуг в РФ признаны:
а) показатели качества (характеристики) услуг,
б) ассортимент услуг,
*в) терминология,
г) системы обеспечения качества услуг.

19. Стандартизация в области защиты окружающей среды проводится на основе:
*а) национального законодательства по экологии,
б) требований движения «зеленых»,
в) по инициативе обществ защиты прав потребителей.

20. NIST no своему статусу:
а) коммерческая организация,
*б) неправительственная некоммерческая организация,
в) акционерное общество.

21 Стандартизация в области экологии осуществляется на уровне:
а) национальном,
б) международном,
*в) национальном с учетом требований международных стандартов.

22. Стандарты ИСО серии 14001 касаются:
а) экологической терминологии,
*б) способов утилизации вредных и опасных отходов производства,
в) управления охраной окружающей среды.

23. Штриховое кодирование актуально:
*а) во внутренней торговле,
б) в международной торговле.

24. Код товара составляет:
а) национальная организация по стандартизации,
*б) изготовитель товара,
в) торговая организация.

25. Конечный потребитель по цифровому ряду кода может определить:
а) страну происхождения товара,
б) фирму-поставщика,
*в) качество товара.

26. На какой фазе жизненного цикла потребительских товаров, как правило, появляются стандартизованные модели (варианты):
а) роста,
*б)зрелости,
в)спада.

27. Для какой концепции маркетинга характерна наибольшая степень стандартизации комплекса маркетинга:
а) мультинациональной,
*б) глобальной,
в) концентрированной.

28. Как показала практика маркетинга, в международной маркетинговой деятельности наиболее эффективна реклама:
а) полностью стандартизованная,
б) полностью адаптированная,
*в) стандартизованная, частично адаптированная.

29. Подтверждение поставщика о соответствии товара имеет форму:
а) стандарта предприятия,
*б) заявления-декларации о соответствии,
в) сертификата соответствия,
г) сертификата качества.

30. Испытательная лаборатория приобретает необходимые полномочия, если она:
*а) аттестована,
б) имеет нужное оборудование,
в) аккредитована.

31. «Семейство» стандартов ИСО серии 9000 — растет за счет:
а) расширения объектов стандартизации,
б) увеличения областей применения,
*в) роста числа пользователей.

32. GATS касается:
*а) всех существующих услуг,
б) услуг по туризму,
в) услуг как объекта международной торговли.

33. GATS содержит правила стандартизации услуг:
а) да,
*б) нет.

34. Объектами стандартизации услуг в РФ признаны:
а) показатели качества (характеристики) услуг,
б) ассортимент услуг,
*в) терминология,
г) системы обеспечения качества услуг.

35. Стандартизация в области защиты окружающей среды проводится на основе:
а) национального законодательства по экологии,
б) требований движения «зеленых»,
*в) по инициативе обществ защиты прав потребителей.

36 Стандартизация в области экологии осуществляется на уровне:
а) национальном,
*б) международном,
в) национальном с учетом требований международных стандартов.

37. Стандарты ИСО серии 14001 касаются:
*а) экологической терминологии,
б) способов утилизации вредных и опасных отходов производства,
в) управления охраной окружающей среды.

38. Штриховое кодирование актуально:
а) во внутренней торговле,
*б) в международной торговле.

39. Код товара составляет:
а) национальная организация по стандартизации,
*б) изготовитель товара,
в) торговая организация.

40. Конечный потребитель по цифровому ряду кода может определить:
*а) страну происхождения товара,
б) фирму-поставщика,
в) качество товара.

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОК-16:
1. Сущность и содержание стандартизации. 
2. Нормативные документы по стандартизации и виды стандартов. 
3. Применение нормативных документов и характер их требований. 
4. Ответственность за нарушение обязательных требований стандартов.
5. Правовые основы стандартизации и ее задачи. 
6. Органы и службы по стандартизации. 
7. Порядок разработки стандартов. 
8. Государственный контроль и надзор. 
9. Маркировка продукции знаком соответствия государственным стандартам.
10. Информационное обеспечение работ по стандартизации
11. Американский национальный институт стандартов и технологии. 
12. Британский институт стандартов. 
13. Французская ассоциация по стандартизации. 
14. Немецкий институт стандартов. 
15. Японский комитет промышленных стандартов.
16. Стандартизация систем управления качеством. 
17. Стандартизация услуг. 
18. Стандартизация и экология. 
19. Стандартизация и кодирование информации о товаре. 
20. Стандартизация в практике маркетинга
21. Сущность и содержание сертификации:  Основные термины и понятия. 
22. Сущность обязательной и добровольной сертификации. 
23. Формы участия в системах сертификации и соглашения по признанию. 
24. Сертификация и технические барьеры в торговле
25. Правовые основы сертификации в РФ: Федеральный закон РФ «О защите прав потребителей» и сертификация. Федеральный закон РФ «О техническом регулировании».
26. Принципы, правила и порядок проведения сертификации продукции. 
27. Схемы сертификации. Орган по сертификации и испытательные лаборатории. 
28. Аккредитация органов по сертификации и испытательных лабораторий. 
29. Знаки соответствия.
30. Системы обязательной сертификации. 
31. Системы добровольной сертификации. 
32. Перспективные задачи сертификации
33. Основные правила сертификации импортируемой продукции в России. 
34. Признание зарубежных сертификатов. Сертификация продукции, импортируемой из стран Юго-Восточной Азии. 
35. Порядок ввоза товаров, подлежащих обязательной сертификации.
36. Метрология – наука об измерениях. 
37. Виды измерений. Физические величины как объект измерений. Международная система единиц физических величин.
38. Средства измерений: Виды средств измерений. 
39. Эталоны, их классификация. Перспективы развития эталонов.
40. Закон РФ «Об обеспечении единства измерений». 
Ответственность за нарушение законодательства по метрологии.
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